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lako je kampanja za parlamentane izhore

bila najspecifi€nija od obnove viSestranacja

u Srhiji, i gotovo da nije ni zalicila na neke iz
ranijih godina, jedno osnovno obeleZje pratilo
juje kaoi prethodne kampanije. Milione,
milione i milione dinara stranke sui ovoga
puta potroSile da bi se predstavile gradanima.

IGORZARKOVIC

lista, troskovi su ogromni, a

neki i veoma zanimljivi.
Najvise novca u kam-

panji potrodila je viadajuca

edutim, neki-
ma ni ogromne

vica. SNS je za kampanju
imao na raspolaganju vise
od pola milijarde dinara,
koliko su imali na racunu,
ali su ipak podigli i kredit
od dva miliona dinara. Na
kraju su potrosili 182 milio-
na. Najvise novca izdvojeno
je za oglasavanje, preko 60
miliona, a samo za izradu
letaka naprednjaci su po-
trosili 24 miliona. Bilbordi
su ih kostali 37 miliona, a
reklamiranje na internetu
oko 45.

svotenovcanisu  SNS, negde oko 182 miliona Lista predsednika LDP-a
pomogle da se dinara, $to predstavlja 400 je kao jedini
domognu cen- puta veci iznos od onoga trosak u
zusa. Investicija se pokazala  koji je izdvojila “Koalicija kampanji v
uspesnom za sveganekoliko  za Mir” Cedomira Jovano- prijavila |
lista koje su se nasle u Skup-
Stini. I dok oni zadovoljno
trljaju ruke i broje novac PSG NLJE IMAO DOVOLJNO
koji su kao parlamentarne ZA NAPAD NA CENZUS

stranke iz budzeta dobile,

454.860 dinara, koliko im
je bilo potrebno za overu
potpisa i ovo je ubedlji-
Vo najmanji trodak medu
strankama koje su podnele
izvestaje.

Koaliciji oko POKS-a
malo je falilo da prede iz-
borni prag, a pet miliona
dinara izdvojenih za kam-
panju nije bilo dovoljno da
ispune cilj. Finansirali su
se od novca iz budzZeta i sa
nesto vise od milion dinara
koje su im uplatila fizi¢-
Kka lica. Kampanju su, bar
prema izvestaju podnetom
Agenciji, bazirali na lecima
i bilbordima i na njih su
izdvoijili veci deo sredstava,

nesto manje od tri mili-
= ona. Preostali novac
v raspodelili su za
internet, placanje
taksi overitelji-

L 8

druge, koje su ostale ispod Pokret slobodnih gradana (PSG) jedna je od ma i za druge
cenzusa, analiziraju gde su politi¢kih opcija koja je u kampanju usla sa aktivnosti.
pogresili i kako ¢e bez dr- najskromnijim sredstvima. Na predstavljanje axf.‘:,%f, Sa druge
zavnog finansiranja “preZzi- gradana utrosili su neto vide od milion i po dinara, A strane, SRS
veti” do narednih izbora. od ¢ega je najveca suma izdvojena za troskove overe 1 % koja je u
Stranke su racune mo- potpisa biraga. Novac su trosili jo3 i na promotivni & kampa-
rale da poloze Agenciji za materijal i autobus, a ovakva suma, sude¢i prema P nju usla
borbu protiv korupcije. Do rezutatu koji je ostvario PSG, nedovoljna je za f kao parla-
sada je izvestaje podnelo 12 ozhiljan napad na cenzus. ! | mentarna, sa

| .
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TROSILI NA
KONVENCIJU
| TELEFONE

Pored SPS-a, strana¢-
ku konvenciju odrzala
je jo3 jedino “Koalicija
Albanska demokratska
alternativa-Ujedinjena
dolina", a za nju je
izdvojila osam miliona
dinara. Albanci su u
kampaniji potrosili uku-
pno oko 15 miliona
dinara, koliko su i dobili
iz budZeta, a intere-
santno je daje samoza
dopune mobilnih tele-
fona stranackih aktivi-
sta izdvojeno 108.000
dinara. Lista Saveza
vojvodanskih Madara
potrosila je 26 miliona
dinara u kampaniji, a
podigli su i kredit od
Sest miliona dinara.

gotovo Sest puta vecim sred-
stvima od POKS-a, imala je
Znatno manji rezultat i izbore
zavrsila sa svega 2,05 odsto.
Radikali su primer stranke
koja je na lo$ nacin opredelila
novac za kampanju. Oni su,
naime, od skoro 34 miliona
dinara, koliko su potrosili,
¢ak 24 i po dali za Stampanje
knjiga Vojislava Seselja, od
kojih neke nose skaradne
naslove. Za Stampanje stra-
nackih novina potrosili su
skoro $est miliona, a autori-
ma tekstova platili su skoro
dva i po miliona. Reklami-
ranje na internetu kostalo ih
je oko pola miliona, a za TV

marketing izdvojili su svega
30.000 dinara.

S druge strane, investicija
se isplatila SPAS-u. Stranka
Kkoja postoji tek nekoliko go-
dina prvi put je nastupila na
izborima sa listom “Aleksan-
dar Sapi¢ - Pobeda za Srbiju”.
Za novac koji su opredelili za
kampanju moze se reci da je
dobro iskoriscen posto je ova
lista, uz SNS, SPS i manjine,
jedina uspela da prede izbor-
ni prag sa 3,83 odsto.

U kampaniji su potrosili
oko 50 miliona, od Cega 23
miliona sopstvenih para, a
najvise novca (oko 26 mili-
ona) izdvojeno je za oglasa-
vanje na televizijama. Znatne
sume potroSili su i na bil-
borde (10 miliona), usluge
marketinske agencije (pet
miliona) i reklamne auto-
buse (tri miliona).

Drugoplasirana lista SPS
- ]S ulozila je, posle SNS-a,
najvise novca. Socijalisti su
se finansirali iz budZeta, sop-
stvenih para, ali su za potrebe
kampanje podigli i kredit u
visini od 120 miliona dina-
ra. Na kraju su u kampanji
potrosili nesto manje od 70
miliona, $to ih i na ovoj listi
pozicionira kao drugoplasi-
rane. Najvece sume izdvojene
su za oglasavanje u medijima
(28 miliona), bilborde (pet) i
za stranacku konvenciju (16
miliona).

Izvestaje Agenciji podneli
su jo$ Metla, ZavetniciiZdra-
va Srbija, a ove stranke su
na kampanju potrosile pri-
blizno jednake svote novca,
a potrosnja im je uglavnom
bila usmerena na placanje
plakata, bilborda i taksa za
overu potpisa. =

potrosila SNS za izbore

miliona je datic¢evce

miliona spiskali na

hiljada, a ne milione
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