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HALOTTKULTUSZ ES TOMEGKOMMUNIKACIO
A MAGYAR SZO GYASZJELENTESEINEK ELEMZESE

Napilapunk vasirnapi szimanak utolso tiz oldalat a hirdetésck t3ltik
ki. Tlven kézleményeket ugyan mas napokon is olvashatunk, de sziguri-
an megszerkesztett formiban a hétvégi iinnepi szAmban talalhatok. Ezek
a hirdetések ritkan kinaljdk az egyes vallalatok termékeit, az ilyen iel-
legi reklamok hétkozben, leginkabb a Magyar Sz6 kiilonboz6 mellékictei-
ben (Szivarvany, Féld Népe, RTV-ujsig) jelennek meg. A vasirnapi hir-
detések inkabb informacids jellegiiek, palyazatokat és hirdetménycket ko-
z6lnek az egyes munkahelyek betoltésére. A vallalati hirdetések wvezetik
be' a lap hirdetési rovatit, ezt kovetik két-hdrom oldalon a gyaszjelenté-
sek, végezetiil pedig apréhirdetések kovetkeznek. Hogy mennyire tudato-
san szerkesztik a lapnak czt a részét, azt bizonyitja az a tény, hogy a
munkahelyi palydzatok mellé, amennyiben szabad hely marad, gyaszjelen-
téscket nem tesznek, hanem csakis aprohirdetéseket. Ha a gyaszjeleaté-
sck atmennek a harmadik lapra is, akkor a tordeld szerkeszt6 a fenama-
radt részeket semlcges hirdetésekkel tolti ki. Soha nem keriilnek erre az
oldalra a hazassagi hirdetések; czek — bizonyara kegyeletb6l — m#g a
szemkozti lapon sem olvashatok.

Az alidbbiakban a jugoszlaviai sajté jellegzetes hirdetéstipusat, a gyasz-
jelentéseket vizsgdljuk. A jugoszlaviai napilapok hasibjain nap mint nap
megtalalhatjuk 6ket, a szerbhorvit nyelvii helyi lapok hirdetései kozétt
is jelentds teret kapnak. A Magyar Szénak kiilondsen a vasirnapi szima-
ban olvashatunk sok ilyent, mert ekkor jelenik meg a lap a legnagyobb
példanyszamban, s azok, akikmek ezeket a hirdetéseket szanjik, leginkabb
vasarnap veszik meg az Gjsagot.

A halottkultusznak évezredek ota megvan a kommunikicids rendszere,
amelyet az adott koézdsség szigocian betart. Ezek az id6k folyaman ter-
mészetesen alakulnak, korszer(isbdnek, de napjainkban is a legtébb tra-
dicionalis elemet a temetés és a gyasz tartalmazza, amelyeket a virosi és
a falusi kdérnyezet is betart.

A hatvanas évektdl kezdve a vajdasigi magyarok temetkezési szokisa
j kommunikaciés eszkézzel boviilt. Az mar a malt szazadban szokas volt,
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hogy az értelmiségi csaladok ayomtatott gyiszjelentéseket készitettek s
ezt postin elkiilldték az ismerGs6knek, hozzatartozoknak. Napjainkban a
gyaszlap a temetkezés elmaradhatatlan kelléke, elére nyomtatott valtoza-
tait a temetkezési vallalatok is aruljak, ateista és valldsos valtozatban,
természetesen magyar és szerbhorvit nyelven, Ha a gyaszolé csalad ezt
nem tartja elég iinnepélyesnek, akkor a sajat elképzelése szerint nyomtat
maganak. Ami ebben a szokasban uj, az az, hogy a gyaszjelentcsck is to-
megkommunikacids eszkozzé valnak. A hozzatartozok — hasonléan mint
a plakatokat — kiragasztjak Gket a varosok illetve a falvak legforgaima-
sabb részére, ezzel is értesitik a kozosséget, hogy meghalt egyik hozza-
tartozéjuk. Ha egy vallalatnak kiemelkedd munkatirsa hunyt el, a mun-
kaszervezet is nyomtat gyaszjelentést, s ez is megjelenik a varos kiiléubo-
z6 pontjain a csalad gyaszjelentésével egyiitt. A cimzett ebben az esetben
egy sziikkebb kézdsség, annak a helységnek a lakéi, ahol az elhunyt él: és
dolgozott.

A tajékoztatis masik valtozatat mar a szélesebb kozosségnek szaunjik
a feladék, mert a tomegkommunikacié eszk6zét, a sajtét hasznaljak fel,
s ebben hirdetik, hogy halaleset tortént a csalddban. Temetkezési sz ka-
saink szerves részének kell tehat tartanunk a gyaszjelentéseket. Unifo mi-
zaltak, de ugyanakkor privatizaltak is, mert tiikrézik a csaldd vagyoni hely-
zetét: minél hosszabb a hirdetés, annal tobbet kell érte fizetni, de nem
hanyagolhaté el az a szempont sem, hogy a feladék 1dgy vélik, a hossza
hirdetéseikkel a halott személye irant érzett szeretetiket és megbecsiiiénu-
ket fejezik ki.

A gyaszhireknek harom tipusa jelenik meg lapjaink hasabjain: a gyasz
jelentés, a koszonetnyilvanitds és a megemlékezés. A harom tipus kéziil
legkevesebb a gyaszjelentés, amelynek célja, hogy tudassa a temetés he-
lyét és idejét. Ezeket nemcsak a sziikebb csaladi korhéz tartozok szoktak
kozzétenni, hanem a munkaszervezetek is, hogy értesitsék a kozdsséuet:
elhunyt egy érdemes dolgozéjuk. Ez a megbecsiilés azonban leginkabb csak
az igazgatoknak, ujsagirdknak, taniroknak, kiemelkedd politikar muika-
soknak, mivészeknek jar ki. Az egyszeri munkisember haladlarél a munka-
szervezet csak akkor tdjékoztat, ha munka kozben éri a halal. Ilyeakor
gyakran egymis mellett kettd, s6t hidrom  gyaszjelentés is megjelenik
ugyvanarrol a személyrdl, s mindegyikben ugyanaz a sablonos szoveg ol
vashaté. Ezek, mivel a temetés helyét és idejét is kozlik, nem vasi-nap
jclennek meg, hanem a legkozelebbi szimban, hogy értesiilion a kézosség
a temetés idejérdl.

A vasirnapi szamban ritkdn kozélnek ilyen gyaszjelentéseket; az iinnepi
szamba tobbnyire a megemlékezések és a kdszonetnyilvanitasok keriiinek.
Az utdbbi a hagyomanyosabb. A hatvanas években meg csak ilyencket
kozoltek. A megemlékezések Gjabb keletlick. Az elébbicknek a célja ért-
hetd, tobbé-kevésbé indokolt is, a hozzatartozék a sajté uUtjan koszinik
meg a részvétnyilvanitdsokat. Hogy a masik tipusnak mi a célja, arra mar
nehezen tudunk valaszolni, mert semmilyen hirértéke nincs annak, wvog
hat hét utidn a sajté Gtjan is megemlékeznek a halottrdl.
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Az alabbiakban a Magyar Szé ez év majusi vasirnapi szimaiban megje-
lent gyaszjelentések formai és nyelvi megoldasait ismertetjik. Véleme-
nyiink szerint a kivalasztott minta tikrozi e kozlemények sajitsagait. Az
ot szamban 273 gyaszhir jelent meg: harmadikin 43, tizedikén 70, tizen-
hetedikén 58, huszonnegyedikén 51, harmincegyedikén 51, atlagosan te-
hit 55. A majus 3-i szamban viszonylag kevés a gyaszjelentés, mert a négy-
napos innep miatt kordbban volt a lapzarta, s a hirdeték elkéstek, ezzel
magyarazhatd, hogy a kovetkezd vasarnapon az atlagosnal lenyegesen
tobb gyaszhir olvashaté.

A gydszjelentések grafikai szerkesztése

A hirdetéseknek ez a tipusa mindig a lap 24. és 25. oldalan talilhaté.
Ha a szokadsosnal t6bb ilyen hir gyiilik oOssze, akkor atkeriilhet a 26. ol-
dalra is. A Magyar Sz6 egyéb oldalai othasibosak, a hirdetések hat ha-
sabra oszlanak. A hasibokat a jugoszlav gyakorlatnak megfeleléen vékony
vonallal kiilonvalasztjaAk. Igy jatnak el a hirdetések esetében is, azza! a
kiilonbséggel, hogy a gyaszhireket gyaszkeretbe teszik. Minden hasabot
ugyanis kiillon vastagabb lénidval valasztanak el, igy a két hasib kozott
négy milliméternyi tivolsig fehéren marad. A hirdetéseket cgymastol
ugyancsak vastagabb vizszintes vonallal valasztjdk el. A gyaszjelentisek
tobbnyire egyhasibnyi szélességlick, de djabban néhany kéthasibos gyasz-
jelentés is megjelenik a lapban. Az egyes hirdetések hosszisiga is kii'on-
b6z6. A szabvany szerint a legrévidebb négy centiméternyi lehet, a leg:
hosszabb gyakorlatilag kitéltheti az egész hasibot, de ezzel a lehetdség-
gel a hirdeték szerencsére nem élnck.

Megmértiik, hogy milyen hosszisigi hirdetéseket adnak fel a hozza-
tartozok, s az alabbi adatokat kaptuk:

cm 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
db 6 3 5 — 33 43 57 25 27 12 5 10 — 13

A hirdetések hossziisiginil nem a szavak szdmac vettiik figyelembe, ba-
nem a kozlemények centiméter hosszisiagat, mert a dijszabasnal is centi-
méterenként kell fizetni. Az altalunk vizsgilt hirdetések t6bbnyire 8—10
centiméter hossziak, mint az a tablazatunkbdl is kitdinik, ennyi helyre van
szilkség ahhoz, hogy a kézésség altal elvart gyaszhir Osszes lényegesnek
tartott eleme elférjen.

Egységesek a gyaszhirekben a'kalmazott betiitipusok és azonos a tér-
delés is. Minden hirdetésnél feltiintetik a gyaszhir mifajat petit verzal
fett betiikkel: GYASZJELENTES, KOSZONETNYILVANITAS, MEG-
EMLEKEZES. Ez a felcimezés szerintink felesleges, a hirdetések cso-
portositasaval elérhetnék ugyanezt a célt, masrészt a hirdetés tartalma s
elarulja, milyen mifaju gyaszjelentésrdl van szé. Tragikomikusan hat ez a
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megoldds olyan esetekben, amikor ugyanarrél a halottrél kettd, esetleg
harom megemlékezés is olvashatd.

A felcim utan kovetkezik az egyhasibos gyaszhirdetések esetében non-
parcille antikva betlikkel a bevezetd rész, majd az esetek legtébbjéné! az
elhunyt fényképe lathaté. Az alidbbiakban ugyancsak tdblazat segitségével
¢érzékeltetjitk, mennyire fontos ezekben a hirdetésekben a fénykep. Nem
a fényképes hirdetések szamat tiintetjiik fel, hanem az olyanokét, ame-
lyekben hianyzott a foto, mert ez pregnansabban tikedzi a fénykép szere-
pét.

datum 3. 10. 17. 24, 31.
hirdetések szama 42 70 58 51 51
ténykép nélkil 7 6 8 3 6

A fenti szamok is azt bizonyitjdk, hogy szinte kételezé érvényu, Loge a
halott fényképe is benne legyen az ujsdgban, hogy az olvasok konnycbben
azonosithassak az elhunytat. A fényképek szabvanyméretiek, 3X4 cm
nagysagiak. Rendszerint azt a fényképet kozlik az ujsagban, amelyet a sze-
mélyazonossigi igazolvany készitésekor csindltattak. Sok fénykepen lat-
szik, hogy a hirdet6k az elhunyt személyi iratabol vették ki a képet,
mert lathatd még rajta a kapcsok helye. Disszonansan hatnak az ilyen fo-
tok, mert ha az elhunytrdl csak tiyen kép maradt fenn, akkor hogyan ¢rzik
az ujsigban kegyelettel bejelentett emlékét? Komikusak azok a fényké-
pek, amelyek az elhunytrdél hidsz-harminc évvel korabban késziiltek, mi-
vel a nyolcvan-egynéhany éves, hosszii betegség utan elhunyt férfit vagy nét
fiatalosnak, életerésnek mutatjak.

A fénykép alatt az elhunyt neve olvashato ciceré6 nagysagu betikkel.
A halott neve utidn ismét nonpareille betiikkel folytatédik a hirdetés «<zi-
vege. A zarOrészt jobbra zirjik, s nonpareille kurrent fett betiikkel fel-
soroljak a hirdetés feladoit.

Ugyanilyen a grafikai megoldasa azoknak a gyaszhireknck is, ame yek
kéthasabosak. A szoveg ezekben sem tobb, csak nagyobb betutipus-kar
hasznalnak, s a képet ugy helyezik el, hogy levegdsebb legyen az oldal.

A gyaszjelentések grafikai megoldisa t6bbé-kevésbé megegyezik a mas
jugoszlav lapokban taldlhatd ilyen jellegli hirdetésekkel. A kilonbség csu-
pan annyi, hogy a Magyar Széban hangsilyozottabb a gyaszkerct, miont a
Dnevnikben, a Borbaban, a Politikaban.

Szovegszerkesztés

A hirdetések szovegének jellegzetessége a koétottség, amelyet Buda Déla
a szerkesztettség tipikus esetének tekint. Megallapitja, hogy ,,valam:lyen
kozponti szabalyozas értékrendjének korlatozd hatdsira a szerkeszte tse-
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gen 4t érvényesiilhet ugyan, de biztosan kitermel egy mdsodlagos kodor,
amely mogottes lizenetek formdajaban mégiscsak utat enged a szabalyozni
kivant tarsadalmi intenciék egy részének”. A tovabbikban megallap tja,
hogy a hirdet6k maguk is sztereotipizaljadk szdvegeiket, lecsupaszitjak, hogy
csak a legszilkségesebb informacidkat tartalmazza. (Buda Béla: A témeg-
tdjékoztatis nyelvének nébdny kommunikdcio-lélektani és szociolingviszti-
kaj sajitossiga. In: Nyelvészet és tomegkommunikdcio. Bp. 1985. 21 L)

A fenti megéllapitisok érvényesek a gyaszjelentésekre is. A Magyar
Sz6 hasabjain megjelent hirek szabalyozoja maga a kozosség, az ujoonan
kialakult hagyomany, amely elvarja, hogy a sajtéban is bucsut vegyenck az
elhunyttol. A sztereotip fordulatokat is a kozosség alakitotta ki, amelynek
nem az az elsédleges célja, hogy a legsziikségesebb informacidkat kizolje
az olvasdkkal, hanem az, hogy az elhunytat szerctték, megbecsilték. S a
kézosségi normdk szerint a hirdetésekben kozolt sztereotip formuldk teje-
zik ki a szeretetet és a megbecsiilést. A gyaszhirek tehat mas apcohirdeté-
sekkel ellentétben nem lecsupaszitottak, hanem terjengdsck, bobeszédick.
A gyaszjelentésnek a kommunikaciés modellje a kdvetkezo:

kéd
kozlemény
felado cimzett
csatorna
kontextus

Ha ebbe a modellbe behelyettesitjik a kommunikaciés viszony részt-
vevoit, akkor a kod a sztereotip hirdetés, amelyet a cimzetthez a hagyo-
many, a tradicié juttat el. A feladd a hirdetd, a cimzett pedig czy tagabb
kézdsség. Elsésorban azok, akiket a hirdetésben felsorolnak, de a fe'adé
mindazoknak cimezi az lizenetet, akik a hirdetéseket olvassak. A kom-
munikaciés modell behelyettesitett valtozata a kovetkezd:

gyaszhir
cmber—halal viszony
gyaszolé csalad kozosség
tradicié
tomegkommunikacié

A cimzett felbonthaté:
1. Akiket megemlitenek a hirdetésben
a) név szerinti személyek (orvosok, apolok, segitdkész szomszédok, pap,
kéntor)
b) tirsadalmi szervezetek (harcosszdvetség, munkaszervezctek, miive
16dési intézmények, sportegyesiiletek)
2. altalanosan felsorolt személyek (rokonok, baritok, ismcrdsok, szom-
szédok)
3. a hirdetés olvaséi
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Meggy6z6désiink, hogy a hirdetések valddi cimzettjei a harmadik cso-
portba tartozok, mert az elsé kit csoportba kiemelt cimzetteknek a hozza-
tartoz6k méir a temetésen vagy utina személyesen megkodszdnik a részvét
nyilvanitast.

A gyaszhirek harmadik csoportja, a megemlékezés kizirdlag a hirdetés
olvaséihoz szél, mert lényegében semmilyen vj informaciét nem koézol, hisz
a halottat mar eltemették, a részvétnyilvanitast mar korabban a sajtoban
is megkoszonték. Ha a folklor oldalardl vizsgiljuk ezeket a hirdetéseket,
akkor kapcsolatba hozhatjuk a gyaszolasi szokasokkal. Napjainkban is
meggyaszoljuk a halottat, a halott lelki iidvéért meghatirozott id6ponrok-
ban misét szolgiltatnak. Ezeknek a halottas szokasoknak a tomegkcem-
munikaciés megjelenései a megemlékezések. A majusi szamokban 113
megemlékezés olvashaté. A mi vidékiinkén a tavolabbi rokonok hat hétig
gyaszoljdk az elhunytat, akkor szolgaltatjdk az els6 misét is a halott em-
lékére, hat hét illetve negyven nap utin olvashatjuk az elsé megemléke-
zést is az ujsagban. A kozelebbi rokonok, testvérek, unokak rendszerint
fél évig gyaszoljak a hozzatartozdjukat, ekkor ismét gyaszmisét tartanak,
ilyenkor tjra megjelenik a sajtdoban a megemlékezés. A sziikebb csalad
tagjai: a szillok, a testvérek, gyerckek egy évig gyaszolnak, ekkor rendelik
kotelezéen rendszerint az utolsé gyaszmisét, amivel jelzik a gyaszév el-
multat, s az Gjsigban ismét megemlékeznek az elhunytrél. A vajdasigi
magyarok a jeles iinnepeken: nagypénteken, karacsonykor és halottak nap-
jin rendszeresen megemlékeznek elhunyt hozzatartozoikrdl, az itteni szerb
lakossag a jeles napokon kiviil is mindig, évek milva megemlékezix az
elhunytrél haldlanak évforduléjan is, s ezt a lapokban is kozzéteszi. Né-
hany olyan, ebbe a tipusba sorolhatdé gyaszhirt is talaltunk, amely 5, 9,
21 és 22 év utan emlékezik az elhunytra, de ezek mindig olyan alkal-
makkor jelentek meg, amikor a csalidban djabb haldleset kovetkezett be,
s ez alkalommal a korabban elhunyt hozzitartozékrél is megemlékez ek:
leginkdbb a sziil6krdl, gyermekekrdl. A megemlékezéseknek ez a forma-
ja is temetkezési szokisainkra vezethetd vissza, mert a temetéskor a sir-
ba zsebkendét, gyertyit tesznek a korabban elhunytak szamira. A {en
tiek is bizonyitjak, hogy a gyaszhirek kommunikaciés modelljében donté
fontossiga van a tradiciénak, de témeges megjelenésiiket a divat élteti.

Gydszjelentések

A hirdetéseknek ez a csoportja rendszerint két részbsl all. Az elsGben
kozli, hogy X.Y. elhunyt, a misodikban pedig, hogy hol lesz a temetése.
A hirdetésnek egyszeriibb formajdban a gyaszolé csalad valasztékos for-
méban kozli a halélhirt:

Mély fajdalommal jelentjik, hogy
X. Y.
életének 82. évében hosszi és silyos betegség utin elhunyt.
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Bonyolultabb a szerkezet, ha felsoroljak az elhunyt rokonsagi viszo-

nyait is:
Fijdalomtol megtort szivvel jelentjiikk, hogy driga jo feleségem,
édesanyank, any6sunk, nagyanyank, testvériink,
X. Y.
79 éves koraban, 1987. aprilis 27-én 6rokre itt hagyott benniinket.

A misodiknak idézett példa a gyakoribb, természetesen férfiak ezeté-
ben férjr6l, apardl, nagyapirél stb. emlékeznek meg. A két gyaszjelentes
a kozlés szempontjabdl azonos. A masodik valtozatbol sem tudunk meg
semmilyen fontosabb informaciét a halottrél. A rokonsagi viszonyok fel-
sorolasa felesleges, mert a befejez6 részben legtobbszér feltiintetik a gya-
szol6 csaladtagokat, amibdl kideriil, hogy az elhunyt feleség, anya, nagy-
szl stb. volt.

Kilon figyelmet érdemelnek azok a jelzék, amelyek a hirdetésekben
eléfordulnak és az elhunytra vonatkoznak: szeretett anya, driga jo apa,
driga nagyanya, szeretett j6 nagyapa, driga, szeretett dédapa,
felejthetetlen j6 dédapa, odaadéd férj; egyetlen gyermek vagy testvér,
legodaadobb feleség, pétolhatatlan csaladtag. Olyan gyaszjelentest 1s ta-
laltunk, ahol a rokonsagi kapcsolatot megijeldlé fénév elétt mindig mas-
mas jelz volt: legodaaddbb férj, pétolhatatlan apa, driga j6 nagyapa.
felejthetetlen testvér. A hirdetés feladdéjat minden bizonnyal a jo szandék
vezérelte, de terjengbs szokapcsolataival koézhelyeket halmozott egymais
mellé, és a szeretetet giccses formaban fejezte ki.

A rokonsagi kapcsolatok felsorolisanak szigori rendje van. Ha élnek az
elhunyt sziilei, akkor a fia, lany vagy gyerek keriil az elsé helyre, ezt ko-
veti a férj vagy a feleség, majd sziil6i voltira utalnak, utana kévetkezik
a nagysziild, dédsziild megjel6lés. Két olyan hirdetést is olvastunk,
amelyben az elhunyt iksziiléi voltara is hivatkoztak. A majusi hirdetécek
kézott, igaz, elvétve, olyan megfogalmazasokat is talaltunk, amelyekben
a sbgorsagot és a komasigot is feltiintetik. Ha az elhunyt fiatalabb, us a
hozzatartozok médosabbak, akkor kilon gyaszjelentést kozoltetnek a szii-
16k és kiilon a feleség a gyerekekkel.

Koszonetnyilvdnitds

Ezeknek is megvan a sztereotip formdja. A majusi szimokban 6t tipust
kiilénithettiink el. Minden bizonnyal — kisebb médositisokkal — iyen
formaban jelennek meg az év folyaman.

a) Faj6 szivvel mondunk készonetet mindazoknak a testvércknek, ro-
konoknak, szomszédoknak, akik

X. Y.
temetésén megjelentek . . .

b) Fajdalomtol megtort szivvel jelentjitk mindazoknak a rokonokank,
baratoknak, szomszédoknak, ismerdsoknek, akik Aaprilis 20-an elhunyt dra-
ga édesanyankat, nagyanyankat és dédanyankat,
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X. Y.t
utolsé utjara elkiséreék . .

¢) Eziton mondunk halas koszonctet mindazoknak a rokonoknak, szom-
szédoknak, baratoknak, ismerésoknek, akik 55 éves koraban elhunyt sze-
retett férjem, édesapam, nagyapank,

X. Y.
temetésén megjelentek . ..

d) Halas szivvel mondunk koszonetet mindazoknak a rokonoknak, szom-
szédoknak és ismerdsoknek, akik szerettiinket,

X. Y.t
utolsé utjara elkisérétk.

e) Eziton mondunk halids készonetet a rokonoknak, szomszédoknak,
baratoknak, ismerdsoknek, akik majus 14-én Keviben megjelentek szcre ett
fiunk,

X. Y.
temetésén.

A négy szovegkezddé formula lényegében alig kilonbdzik egymdastdl, a
kiilonbség mindbssze a kdszonetnyilvanitdas maddjaban van: fajdalomtol
megtort szivvel, halas szivvel vagy halasan készonik meg a részvétet. Ami
kozos, az az, hogy pontosan felsoroljak azokat, akiknek a kdszonet «zdl.
A szizbtven koszonetnyilvanitisban mindig elsé helyen a rokonok alt.ak,
ezt kovetik a szomszédok, a baritok és az ismerdsék. Esetenként a sor-
rend annyiban valtozik, hogy elébb emlitik a baritokat ¢és kozvetlenul
utanuk a szomszédokat. A készonetnyilvanitisokban is ugyanugy felsorol-
jak az elhunyt rokonsagi viszonyait mint a gyaszjelentésekben. A kortGs
felsorolds bonyolult szerkezetet eredményez, terjengdssé valik a sziveg és
talsdgosan megterheli az egyszerii gondolatot.

A hitdetés szovegét valasztékos és iinnepélyes formaban igy 1s mesfo-
galmazhatnak:

Koszonetet mondunk mindazoknak, akik a 86 éves koraban elhunyt

X. Y.
nyugalmazott szabémestert
utolsé utjara elkisérték.

Az altalunk javasolt szoveg tartalma ugyanaz, mint a Magyar Szo ha-
sabjain megjelenteké, csak lényegesen révidebb.

Koszénetet nemcsak a temetésen valé részvétért mondanak, hanem a
koszorikért, a viragokért és a részvétnyilvanitasért is. Ezt nem kiildn
mondatban fogalmazzik meg a birdet6k, hanem a bonyolult szoszerkeze-
teket tartalmazé6 bevezet6héz kotik a kapcsolatos mellékmondatot:
s « - . koszorid- és virdgadomanyaikkal, valamint részvétnyilvanitisukkal
fajdalmunkon enyhiteni igyekeztek.” Ez a mondat a készdnetnyilvanita-
sokban mindig megtalalhaté. A kiilénbség csak annyi, hogy a megtcgal-
mazasban a hirdet6k a fajdalom fdnevet jelzés szerkezettel bévitik: mély
fajdalom, soha el nem mulé fijdalom. Két szempontbdl is hibasnak tart-
juk ezt a szerkesztésmodot. A hevezeté gondolatsorhoz nem tartozik szo-
rosan, tehat kilon mondatként is szerepelhet a hirdetésben, s igy némileg
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leegyszerdsitené a gyadszhir bonyolult bevezetd részét. Ez a mondat a lir-
detés lényege, emiatt tette kozzé a gyaszolé csalad. Megfogalmazasatan
terpeszkedd kifejezés a virdg- és koszoriadomany; ez az osszetétel szo.za-
poritas, ugyanazt fejezi ki mint a koszori és a virdg. Ezeket a hibaxat a
hirdetések lektora is kijavithatnd, mert a feladék ahhoz ragaszkodnak,
hogy a rokonok, a rokonsigi viszcnyok benne legyenek a hirdetésben, m.int
ahogyan azt a hirdetGosztilyon megtudtuk, de valészinlleg senki sem rek-
laméalna amiatt, hogy némileg lcegyszeriisitik a mondatszerkezeieket.

A koszonetnyilvanitisok legtisbbje ezzel a szakasszal le is zaru!, wbe-
nyire tehat egy mondatbél all. A hosszabb valtozatokban 4j bekezdeshen
soroljak fel név szerint, kik aznk, akiknek a gyaszolé csalad ki'on ké-
szonettel tartozik. A hirdetbk nem tartjdk elegenddnek, ha cgyszcilien
csak kozlik: készonettel tartoznak X. Y.-nak, hanem hangsulyszcrt for-
maban kozlik, mindig 4j bekezdésben, a koévetkezbket: Kiilon koszdnettel
tartozunk (s kozlik a kezel6orvos, esetleg orvosok nevét, az apolck{t, akik
az elhunytat gondoztik). Ebbe a bekezdésbe keriil az is, ha koszdnetet
mondanak az elhunyt munkaszervezete tagjainak a temetésen vald rcizvé:
telért.

A hirdetések zdrérésze hirom valtozatban olvashaté. A legz=g:szc-Gbb
az a forma, amikor a hirdetést az elhunyt szerettei adjak fel, s 1gv 1s zAi-
jak a hirdetést. Ennek prézaibb valtozata, ha a hirdetést a gyasz lo csa-
lad jelzi. Szerencsére ez a két mcgoldds a gyakoribb forma. A harmadik
valtozatban felsoroljdk azokat a csalddtagokat, akik az elhunytar gyaszoi-
jak. Egyszeriibb a forma akkor, ha csak a rokonsagi fokozatot jriolik, a
mondat akkor bonyolddik, ha a rokonsigi viszony megjeldlese welicit a
gyaszolok nevét is felsoroljak. Az o6zvegyt6l a dédunokdig, :porukm,
batyjakat, angyokat. Néha azoknak a neve is felkeriil a hirde ok hizé,
akiknek a bevezetd részben koszorctet mondtak.

Megemlékezések

Ezeknek a megfogalmazasa a legkevésbé koétott. A legegysze-ibb fui-
mija a fovetkezs:
IN MEMORIAM

SZEKERES IMRE
1965. V. 25.
1987. V. 25.

Ujvidék, 1987. V. 27. Szerettei

Ezeknek a hirdetéseknek az a célja, hogy kozhirré tegyék: a hozzitarto-
z6k még mindig emlékeznek az clhunytra. Ezért olyan megemlékezescket
is taldlunk, amelyekben elmondjuk az elhunyt haldldnak kériiményeit,
nagy altalanossigban milyen tuls,donsigai voltak. A hirdeték szabalah-
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ban fogalmazhatnak, de a sztercotip megfogalmazisokat itt sem ke.ilik
el. Néhany valtozatot ismertetiink:

Hat hete van annak a fdjdalmas napnak, amikor szeretett anyink, nagy-
anyank, dédanyank,

X. Y.
beteg szive 6rdkre megszint dobogni. Szép emlékét sziviinkbe zarjuk.

Majus 20-4n lesz egy szomord éve annak a fajdalmas napnak, am‘kor
szeret6 férjem, édesapam, nagyapam,

X. Y.
josagos szereté szive megsziint dobcgni.

Nehéz elhinni, azt a szérnyid +alésagot, hogy nincs tébbé kozittink az,
akit nagyon szerettiink. Banatban és szomorisagban telt el hat hét azita,
hogy tragikus kérilmények kozitt, tizennyolc éves koriban elveszitettiik
draga jo fiunkat.

Faj6 szivvel, konnyes szemmecl emlékeziink életiink legszomoruib nap-
jara, amikor elveszitettiik szeretett feleségemet, édesanyankat, anydsunkat,
nagyanyankat.

Ma van hat hénapja annak a szomord napnak, amikor orokce eliivo-
zott koziilink az, akit nagyon szerettiink.

A megemlékezésekben is leginkabb felsoroljak, milyen rokonsagi kan-
csolatai voltak az elhunytnak. A hirdeték a kordbban megjelent mintak
alapjdn ezt lényegesnek tartjdk. A halott személyiségének szempontjabdl
sokkal fontosabb lenne az, hogy mi volt a foglalkozdsa, mert a fényk:epe
ugyan ott szerepel a hirdetésbea, de foglalkozasiabol a fénykép nélkil a
szikebb kornyezet kénnyebben azcnosithatni. Lényegesen az ember cizté-
ben, hogy hany évig élt, sokszor ez az adat is elmarad a hirdecések szd-
vegében, nemcsak a megemlékezések tipusanil, .hanem azokban is, arme-
lyekben a hirdeték koszonetet mondanak. Erdekes jelenségnek taruk,
hogy egy hirdetésben sem fordult el6 az a szd, hogy X. Y. meghal.. A
halal szinonimajanak jé6 néhiny viltozatat megtaldltuk a majusi »zamok-
ban ko6zolt megemlékezésekben: nincs kozéttiink tobbé, drékre 1c: hagyott
benniinket, elhunyt, életét vesztette, utolsé utjara elkisértiik, szerctd szive
megsziint dobogni, beteg szive nem dobog mar, elveszitettik a pot~ha-
tatlan csaladtagot, elragadta a halal, eltdvozott kériinkbdl, nincs az ¢élék
sordban, rovid, de sulyos betegség utan itt hagyott benniinket, bicsuszé
nélkiil tivozott, elragadta a kegyetlen halal, 6r6k nyugalomra szenderiilt.

Egy masik jelenségre is felfigyeltink, amely leginkabb a megemlékzzé-
sek befejez részében jelentkezik. A hirdetéseket a sirfeliratokkal zarjax.
Ezek a régi temetSkben megtalalhatd sirversek profanizalt, kézhzllyé valt
varidnsai:

Emlékét 6rokké Grizziik!

Draga szerettink emlékét megdrizzik, josagat, szeretetét soha nem
feledjiik!

Emlékét orokké a sziviinkben érizziik !

Amig élt, szerettiik, amig éliink, nem feledjiik!
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Kinek gyermekét nem fedi sirhalom, nem is tudja, mi az igazi faj-
dalom!

Munka és kizdelem volt az élcte, 6r6k béke legyen a pihenésel

Legyen a pihenése olyan konnyl, mint amilyen nehéz nélkile a7 életunk!

Az id6 malik, de a fajdalom megmarad!

Ové a nyugalom, miénk a fajdalem.

Ezeket a feliratokat korabbi gyaszhirekb6l irjak at, s azon izlésiiknek
megfeleléen némileg moédositanak. Példiaul: Munka és kiizdelem voli az
élete, Pihenése legyen olyan kénnyli, mint amilyen fdjdalmas volt a szen-
vedése. Képzavart okozott az aritds, mert a halottnak még a pitenesben
is fajdalmat, szenvedést kivannak. Pedig a feladé épp az ellenkecdjét
akarta ko6zolni. Nemcsak a sirversekre emlékeztetd feliratokat veszik 4t a
polgiarok, hanem a mar megjelent hirdetések alapjan fogalmazzik meg
szovegiket, ezért mutatnak annyi Lasonldsagot a gyaszhirek.

Az apréhirdetések koziil ezeknek van személyes jellegiik, de éppen a szi-
goru, kotott formak miate elveszitik ezt, s az ember legfiajdalmasabi, ¢ zel
mét személytelenitik, profanizaljadk. A kommunikaciés modell adoja es ve-
véje koézotti kapcsolat tdlzottan kitdgul, a kozolt informacié hatasioka
minimalis, akkor pedig felesleges a hirdetés.
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Rezime
Kult mrtvih i masovna komunikacija
Autor napisa ukazuje na karakteristine crte i stilistitke osobenosti scca-
nja i zahvalnica povodom smrti koje objavljuje jugoslovenska Stampa. Pod-

vladi njihove uske veze sa folklorom i naglafava da predstavljaju neposicdni
odraz posmrtnih obilaja. Ovi oglasi su $ematiéni, puni jezikih fraza sa is.om
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frazeologijom. Na osnovu toga konstatuje da n njihovom objavljivaqju veli-
ku ulogu igra tradicija i moda. Izraz na;bolm]lh ljudskih oseéanja prcko
ftampe — prema autoru — izgubi emociju i profamzu;e se. Odnos izriedu

komunikacionog modela toliko se profiruje da je uticaj ovakvih oglasa mi-
nimalan,

Summary
The cult of deceased and the mass-communication

An Analyse about the obituaries published in Magyar 5z6

The author in his article points out the characteristic features and stylistic
specialities of memories and leter of thanks published on the occasion of death
in the columns of Yugoslav press. He emphasizes the close connections with
folklore and presents its direct reflection of posthumous customs.

These advertisments are schematic as well as full of phrases. Traditon and
fashion plays a great role in their announcement. The most painful human
feelings expressed through press — according to the author — loose emotion
get prophane.

The relation between the communical model is so enlarged that the influence
of these advertisements exerted on people becomes minimal.
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